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ZNACZENIE CECH UZYTKOWYCH
OPAKOWANIA W PROCESIE ZAKUPU
PRODUKTOW MLECZARSKICH

Zarys tresci: Tre$¢ artykulu nawigzuje do opakowania produktu i jego cech:
uzytkowych, estetycznych i ekonomicznych, a wiec wszystkich tych cech, ktore w
istotny sposob wpltywaja na decyzje nabywcoéw w procesie zakupu, a takze ksztaltuja
szeroko rozumiang jakos$¢ uzytkowania produktow. Analize znaczenia powyzszych cech
opakowania dokonano w odniesieniu do produktéw mleczarskich, dla ktérych
opakowanie jest szczegdlnie wazne. Wigkszo$¢ z produktow mleczarskich stanowi
produkty zintegrowane, ktore nie moga by¢ dopuszczone do obrotu bez opakowania. Na
podstawie zebranego materialu empirycznego podjeto takze probe zweryfikowania
istnienia statystycznej zalezno$ci pomiedzy opisywanymi cechami opakowania a
rodzajem produktéw mleczarskich, ktorych rozréznienia dokonano wedtug kryterium
konsystencji: ptynne i nieptynne.
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THE SIGNIFICANCE OF UTILITARIAN FEATURES
OF DAIRY PRODUCTS PACKING
FOR PURCHASERS IN BUYING PROCESS

Content of article refers to wrap of product and feature utilitarian, esthetic and
economic. So, all these features, which effect decisions of purchasers to important man-
ner in process of shopping, as well as they form understood quality of use of product
widely. It perform with reference to creamery products analysis of meaning of feature of
above-mentioned wrap, wrap is particularly important for which Majority of creamery
product presents products integrated, or such, which can not be sold without wrap. It
take attempt of verifying of existence of statistic dependence on base of assembled
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empirical material among described features of wraps also but kind of creamery prod-
uct, it perform which discrimination according to criterion of consistency liquid and
illiquid.
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